BRAUN | DER RASIERER

Als 1950 der erste Braun Elektro-
B B H u n rasierer auf den Markt kam, bevor-

zugten in Deutschland 95 Prozent
aller Mdnner die Nassrasur. Die Idee des Trockenrasierens
reicht zwar bis zur Jahrhundertwende zuriick, doch waren
die damals erhéltlichen Apparate kaum geeignet, die Manner
zum Verzicht auf das morgendliche Einseifen zu bewegen:
Die Rasur war schmerzhaft, die Rasierer schoren den Bart
nur unvollkommen und strapazierten die Haut.
Heute hat sich das Bild deutlich gewandelt: Weit mehr als
die Halfte der Manner rasieren sich trocken. Diese Entwick-
lung wurde maBgeblich durch die Bestseller von Braun ge-
pragt. Das Unternehmen mit Hauptsitz in Kronberg hélt die
Marktfihrerschaft in vielen seiner Kategorien, wie z.B. bei
Scherfolienrasierern, Epiliergerdten oder Stabmixern, und
gehort seit 2005 zum internationalen Konsumguterherstel-
ler Procter & Gamble. Das liber 100 Modelle umfassende
Produktportfolio wird weltweit vermarktet.
Am Anfang der Braun Rasiererentwicklung stand das Ziel,
eine optimale Losung flr die bis dahin hautstrapazierende
Trockenrasur zu finden. In den 1950er-Jahren gelang dem
Traditionsunternehmen die Entwicklung des revolutiondren
Scherfoliensystems: Die hauchdiinne und hochelastische
Scherfolie fihrt die Scher6ffnungen so nah an die Haut-
oberfldche heran, dass auch feinste und kiirzeste Barthdrchen
vollstdndig abgeschoren werden. Gleichzeitig wird der Sdure-
schutzmantel der Haut kaum belastet, was diese neue Rasier-
methode besonders hautschonend macht. Der im Jahre
1962 mit dieser Technologie ausgestattete ,sixtant” avan-
cierte so zum Pionier eines neuen Rasiergefiihls. Seither
stehen Braun Rasierer fiir eine besonders griindliche, pfle-
gende und komfortable Art der Trockenrasur.
Die jiingste Innovation aus dem Hause Braun ist der Series 7.
Mit dem Wissen, dass nicht nur die Haut, sondern ebenso
auch die Beschaffenheit der Barthaare in Lange, Starke und
Wuchsrichtung unterschiedlich ist, ergab sich der Anspruch,
einen Trockenrasierer zu entwickeln, der sich diesen Gege-
benheiten optimal anpasst. Als Erster seiner Art verfiigt der

Series 7 Uiber eine innovative Schalltechnologie, die 10 000
Mikro-Vibrationen pro Minute (ber den dynamischen
Scherkopf auf die Haut dbertrdgt. Im Zusammenspiel mit
dem Schersystem helfen die Mikro-Vibrationen, mehr Haare
in einem Zug zu erfassen. Der aktive Integralschneider Power
Comb™ richtet durch mikro-oszillierende Bewegungen auch
enganliegende Haare in Problembereichen wie am Hals und
unter dem Kinn auf. Zusdtzlich passt sich der flexible Scher-
kopf automatisch jeder Gesichtskontur an. Dabei ermdg-
licht der schlanke Prézisions-Scherkopf eine effektive Rasur
auch an schwer zu rasierenden Stellen, wie z.B. im Bereich
zwischen Oberlippe und Nase. Das einzigartige, flexible
Konturanpassungssystem SensoFlex™ passt sich den indi-
viduellen Gesichtszligen somit bis ins kleinste Detail auto-
matisch an. Die Prizisions-Komfort-Klingen des Series 7 ra-
sieren auBerordentlich griindlich in nur einem Zug. Ergénzt
wird diese Methode mit dem 3-fachen Schersystem aus
Doppel-Scherfolie und Integralschneider, der ldngere Bart-
haare und Bartstoppeln stufenweise griindlicher in einem
Zug rasiert. Dem Anspruch nach groBtmaoglicher Hygiene
wird der Series 7 durch ein Reinigungs- und Pflegesystem
gerecht. Das patentierte CleanttRenew™ System von Braun
reinigt, pflegt, trocknet und I&dt den Rasierer automatisch
auf Knopfdruck. Durch die wasserdichte Versiegelung ist
der Rasierer zusatzlich auch unter flieBendem Wasser ab-
waschbar.

Im Jahre 1921 gegriindet, setzt Braun seit liber 50 Jahren
auch durch sein stilprdgendes Design MaBstabe. Die Ver-
bindung von technischer Innovation, funktionalem Design
und hochwertiger Qualitdt ermdglicht dem Konsumenten
einen intuitiven und einfachen Umgang mit den Produk-
ten und sorgt damit fir Freude am Gebrauch.
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